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Culturaz Espectaculos

Por Luis Yanez Morales
Periodista e impulsor de Pepo es de Conce

Una marca ciudad es su propio
nombre asociado a una serie de
atributos exclusivos y singulares
por los que se la puede identificar,
reconocer y diferenciar respecto a
otras. Esta marca es unverdadero
simbolo de su personalidad y se
asociaunaserie de activos yrecur-
sos urbanos propios y a valores
con una significativa capacidad
de atraccion.

:Qué es Concepcion?: Concep-
cion es campanil, es teatro, es rio,
es murales, es arco, ;cierto?...
pero, jy por qué nos cuesta tanto
asociarla con personas? En Chi-
Ilan hacerlo es facil, hay un culto
a sus personalidades, pero no
ahondaremos en ese tema por
ahora.

Pepo es de Conce y de raices fa-
miliares bien profundas con esta
tierra. Por lo mismo, ;cémo po-
driamos aprovecharnos de su
fama para potenciar la marca ciu-
dad “Concepcién™?

Lovaina, Chester, Buenos Ai-
resy... Cumpeo

A 30 minutos de Bruselas, en la
ciudad de Lovaina, se encuentra el
Museo Hergé dedicado al caricatu-
rista belga Georges Remi. Cuenta
con 3 plantas y 8 salas de exposi-
ciones sobre la vida y obra del pa-
dre de Tintin y Milii. Recibe a 70
mil personas anualmente interesa-
das en saber mas de la vida del au-
tor de un personaje que ya tiene 90
anos.

LOVAINA, CHESTER, BUENOS AIRES Y CUMPEO SON BUENOS EJEMPLOS

Como Pepo puede
contribuir a potenciar
la marca ciudad de
Concepcion
cadih el O

mundial o tienen alguna
relacion con ellos, han

aprovechado esta

condicion para reforzar
su marca ciudad. Esa es
la oportunidad que hoy
tiene Concepcion con

Pepo, que es de Conce.

A otra escala es la experiencia
asociada ala figura de Popeye. En
la pequena ciudad de Chester en
Illinois, Estados Unidos, le rinden
honores al autor del marino come

espinacas mas famoso del mun-
do, Elzie Crisler Segar, quien
nacio en ese pueblo. La ciudad
cuenta con almacenes, mu-
seos, estatuas, ligadas a la

figura de Po-

peye y a la
de sus
persona-
jes. Incluso hay

un festival que, afo
aano, atrae al turista.

i

En Buenos Aires, Argentina, Ma-
falda, el personaje mds querido
por los latinoamericanos junto a
Condorito, encabeza a los perso-
najes del Paseo de la Historieta,
circuito callejero que rinde home-
naje a los mejores personajes de
las tiras trasandinas. Quién se
puede resistir a sacarse una foto
con Mafalda sentada en el ban-
quito de San Telmo!

En nuestro pais, Cumpeo, por el
solo hecho de aparecer en la his-
torieta, logré apropiarse exitosa-
mente de laimagen de Condorito.
Hay locales comerciales, recorri-
dos, murales y estatuas que re-

Pepo es de Conce logré un premio FAICC
para editar un libro sobre el caricaturista

Como cada aiio, la Municipali-
dad de Concepcién entregé los pre-
mios FAICC (Fondos a Iniciativas
Culturales de la Comuna) que en su
version 2019 benefici6 a 19 proyec-
tos de creadores de Concepcién.

Entre ellos, resulté selecciona-
do el proyecto “Pepo es de Conce™
que busca editar un libro que reu-
nird los articulos aparecidos cada
fin de semana en Diario Concep-
cion sobre la vida y obra de René

Rios Boettiger, Pepo.

“El libro si bien contard, a gran-
des rasgos, la vida de Pepo, se cen-
trard principalmente en sus 22 anos
que paso en la capital regional del
Bio Bio, que quizas es el periodo
mas desconocido de él, pero es el
mas importante para nosotros,
quienes deseamos que se destaque
su talento en su ciudad natal”, sena-
16 Luis Yanez, impulsor de Pepo es
de Conce.

El comunicador agradeci6 al mu-
nicipio penquista y a Diario Con-
cepcion por el apoyo constante ala
campana que solo busca promo-
ver la figura de caricaturista en la
zona. Si bien los FAICC promue-
ven la comercializacién delos pro-
ductos costeados con el fondo, Ya-
fiez indico que lo que se retina con
la venta del libro, se utilizard inte-
gramente para financiar otras ac-
ciones de la campana.

LUIS YANEZ y el Alcalde Alvaro Ortiz.

cuerdan la caricatura. El afo pa-
sado 30 mil personas se reunie-
ron en la séptima gran cumbre de
Condorito, lo que anualmente ac-
tiva el comercio y el turismo de la
comuna de Rio Claro.

Oportunidad dorada para
Concepcion

Concepcion podria hacer suya
la fama y talento de Pepo con una
estrategia inteligente que la pon-
ga en el mapa del turismo patri-
monial latinoamericano. Una es-
tatua de Pepo y/o de Condorito,
una plaza temadtica, un hito en
donde él naci6, un museo moder-
no que mezcle todas sus creacio-
nes bastaria para activar el interés.
La familia estd dispuesta a que la
ciudad seala albacea de sus obras;
el municipio ylagobernacién han
mostrado gran interés, entonces
;qué falta? Lo que falta es una de-
cision politica clara ylos recursos
econémicos para transformar es-
tas ideas en algo concreto, que le
entregue un valor extraa Concep-
ciéon como marca ciudad, de la
mano del innegable talento de
Pepo, que es de Conce.

Esta historia continuara...

(Articulo parte de lacampana ciu-
dadana fb.com/PepoesdeConce)




