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Luis Yaiez Morales
Periodista e impulsor de Pepo es de Conce
Elinvestigador Tomas Gaete, autor
del libro “Produciendo Condorito”,
senala que “la revista Okey (donde
aparecié por primera vez Condorito)
se comercializaba en Argentina en
los afos 50", Mas tarde, cuando Con-
dorito se convirtié en una publica-
cion de cien paginas, creci6 en popu-
laridad por el resto del continente.
“En 1967 (la revista) ya era
muy conocida en Bolivia.
En 1974 fue la primera vez
que se consigna que la pu-
blicacion también se expor-
t6 a Argentina, Perti, Boli-
viayEcuador” destacael so-
cidlogoytambién psicélogo.

El pajarraco
internacional

Cuando el connotado em-
presario editorial Sergio Muji-
cade World Editors comprola
marca Condorito fue que lare-
vista tuvo su despegue mas glo-
rioso en ladécada de los ochen-
tas a nivel internacional.

Tomas Gaete resalta de di-
chaépocala“Seleccion de Oro
delarevista Condorito’, 10 to-
mos temdticos que aparecie-
ronentre 1979y 1983 los cuales
fueron un trabajo conjunto en-
tre Editorial Tucuman y Edicol
Colombia (ambas parte del gru-
pode Zig-Zag) con Pepoy World
Editors de Chile.

Como un elemento curioso,
Gaete senala que “en esos ejem-
plares se aprecian las adaptacio-
nes que se hicieron delos chistes
para la realidad de cada pais. El
Hocicon se llamé El Charlatdn y

Colo Colo se rebautizé como el == s«

PataBoys". -

El administrador del blog espe-
cializado, Charlicito Condorito
Aventurero, nos compartio que lare-
vista “sali6 en Brasil entre 1980 y
1982 en una primera etapayen lase-
gunda entre 1991 y 1992. En Espa-
fia partio en 1980 con ejemplares de
cortesiay desde 1981 hasta 1985en
forma regular”.

Agrega que "en México partié en
1976 y en Estados Unidos en el 85,
aunque en 1965 se trat6 de tantear
elmercado con ellegendario Con-
dorito niimero 15 (con un astro-
nauta en portada)”.

De marginal a ganador

Jorge Montealegre, destacado pe-
riodista y escritor de temas ligados a
la caricatura chilena y que hoy lanzo
su nuevo libro “Sentido del rumor”,
trabajé como guionista de historietas
en Condorito, en los ochentas, en ple-
no proceso de internacionalizacion.

El destaca que en esa época “a los
guionistas se nos exigio usar un len-
guaje muy neutro, un espaiol latino-
americano sin chilenismos, pensan-
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doqueel chisteque seescribiaacd en
Chile pueda entenderse en Colom-
bia, en Bolivia y en otros paises”.

El otro cambio fue que el persona-
jedejo de ser un marginal, que “roba-
ba gallinas para sobrevivir. Condori-
to ya no podia ser un perdedor por-
que, de alguna manera, se estaba
exportando un modelo, entonces te-
nia que ser un ganador” Ademas se
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Cuando Sergio Mujica le
compro a Pepo los derechos
de la marca Condorito se dice
que comenzo la época de Oro
del personaje con la
internacionalizacion de la
revista. Sin embargo,
anteriormente, el comic del
pajarraco ya se exportaba en papel a
varios paises y hoy, pese a no existir
larevista, esta presente en diarios y
se condolida en Internet.

convirtio en un actor
que podia representar
muchas profesiones y
personalidades.
Lootrointeresante, se-
nalaMontealegre, es que
Condorito, ‘dejadeserun
personaje que surge de la
artesaniade un solodibu-
jantey pasaa ser parte de
unacadenade produccion
industrial como la de Walt
Disney. La firma (de Pepo)
paso a ser una marca, mas
que una firma de autor,
pues participaban muchos
dibujantes, muchos guio-
nistas, de varios paises’.

Condorito en Siria
En2010,a propdésito del Bi-
centenario de Chile, Condori-
to fue traducido al drabe yllego a
las librerias de Medio Oriente sin
mayor éxito. El comic chileno fue
distribuido en colegios, universi-
dadesyembajadas de Siria, infor-
mé el consul chileno de la época
en Damasco, Roberto Abu Eid.

Condorito en periédicos
Segiin se senala en Wikipedia,
“a partir de 2009, a través de un
proyecto creado y liderado por
¢ Televisa Ecuador. se puso en mar-
cha la internacionalizacion de
Condorito ‘con una alianza para
su venta con los periodicos mas
.~ importantes de Ecuador, Colom-
. bia y México, con un tiraje anual
de 14.000.000 de ejemplares”.
“Alano 2012, seleiaen 105 perio-
dicos de habla hispana distribuidos

* en19paises,incluyendo Canada, Esta-

dos Unidos, Italia y Japén. Anualmen-
te se publicaban 1.369 millones de sus
tiras comicas, siendo, junto con Mafal-
da, el personaje de historietas hispano
de mayor relevancia en el mundo’.

Pesealaquiebrade Televisade Co-
lombia y de Televisa Chile este 2019,
que editaban la revista para Latinoa-
mérica, hoy las tiras de Condorito se
siguen publicando en Chile en dia-
rios, gracias a World Editors, preser-
vando la presencia del humor del pa-
jarraco en papel.

Esta historia continuara...

(Articulo parte de la campania ciu-
dadana fb.com/PepoesdeConce)
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